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IHGMG – TECNOLOGIA DA INFORMAÇÃO

IHGMG - HISTORIAR MINAS

IHGMG - CULTIVAR CULTURA

PROJETO SER

BANCO DE GENEALOGIA

SITE VALORES HUMANOS

BANCO DE ALIMENTOS
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OBJETIVOS ESTRATÉGICOS

• Inovar métodos e técnicas para realizar os registros 
históricos

• Estimular e facilitar a produção de conhecimento e cultura
• Disponibilizar na internet o acervo de documentos históricos do 

IHGMG para pesquisas e confrontação
• Estimular e facilitar a integração do IHGMG com outras 

instituições produtoras de conhecimentos e culturas
• Desenvolver no IHGMG e comunidades envolvidas uma cultura de 

uso da TI para geração de cultura
• Estimular e facilitar a criação de instituições similares ao IHGMG em 

cidades mineiras fornecendo suporte tecnológico e transferência de 
conhecimentos

• Globalizar o IHGMG posicionando o ao nível de instituições similares em 
todo mundo no uso da TI

• Fortalecer a imagem institucional da Casa de João Pinheiro
• Criar atrativos para estimular a participação de patrocinadores, 

empresas e cidadãos

OBJETIVOS ADMINISTRATIVOS E FUNCIONAIS

• Disponibilizar recursos de TI para suportar e 
facilitar o gerenciamento das demandas de 
serviços administrativos e funcionais do IHGMG.

• Disponibilizar com assertividade informações para 
o planejamento e atendimento das demandas 
administrativas e funcionais.

• Facilitar as atividades necessárias para geração e 
armazenamento da documentação da história

• Facilitar o gerenciamento dos acervos de 
documentos e objetos do IHGMG;

• Assegurar agilidade, segurança e confiabilidade no 
gerenciamento do acervo documental do IHGMG.
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PROTÓTIPO DE TELA PARA O SITE DO IHGMG
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OBJETIVOS ESTRATÉGICOS

• Estimular e facilitar a captura de registros históricos 
dos municípios mineiros: cidades, eventos, empresas, 
personagens e famílias.

• Estimular e facilitar a criação de instituições similares 
ao IHGMG nas cidades mineiras fornecendo 
transferência de conhecimentos e suporte tecnológico.

• Fortalecer a imagem institucional da Casa de João Pinheiro em 
todas cidades mineiras.

• Estimular e facilitar a produção de conhecimento e cultura nas 
cidades do interior de MG.

• Estimular e facilitar a integração do IHGMG com outras 
instituições congêneres em todas cidades mineiras.

• Desenvolver nas entidades culturais de MG o uso da TI para 
geração de cultura.

• Criar atrativos para estimular a participação de patrocinadores, 
empresas e cidadãos em suas cidades sedes.

OBJETIVOS FUNCIONAIS

• Facilitar as atividades necessárias para 
geração, captação e armazenamento da 
documentação histórica dos municípios 
mineiros

• Facilitar o gerenciamento dos acervos de 
documentos e objetos do IHGMG em suas sedes 
regionais;

• Assegurar agilidade, segurança e confiabilidade no 
gerenciamento do acervo documental do IHGMG 
em suas sedes regionais.
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OBJETIVOS ADMINISTRATIVOS E FUNCIONAIS

• Facilitar as atividades necessárias para 
geração, captação e armazenamento da 
documentação histórica dos municípios 
mineiros e de projetos culturais.

• Facilitar o gerenciamento dos acervos de 
documentos e objetos do IHGMG em suas sedes 
regionais;

• Assegurar agilidade, segurança e confiabilidade no 
gerenciamento do acervo documental do IHGMG 
em suas sedes regionais.

OBJETIVOS ESTRATÉGICOS

• Desenvolver projetos educativos em parceria com 
instituições de ensino e culturais em todo estado de 
MG.

• Fortalecer a imagem institucional da Casa de João Pinheiro em 
todas cidades mineiras.

• Estimular e facilitar a produção de conhecimento e cultura nas 
cidades do interior de MG.

• Estimular e facilitar a integração do IHGMG com outras 
instituições congêneres em todas cidades mineiras.

• Desenvolver nas entidades culturais de MG o uso da TI para 
geração de cultura.

• Criar atrativos para estimular a participação de patrocinadores, 
empresas e cidadãos em suas cidades sedes.
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Exemplos de programas:

• Historiar cidades.
• Realizar parceria com colégios das cidades para 

que os professores coordenem pesquisas sobre a 
história da cidade (eventos, personagens, 
empresas) e alimentem o site da cidade no 
Portal do IHGMG.

• Parceria com instituições culturais ou do poder 
publico para captação de documentação 
histórica da cidade.

• Eventos culturais
• Em parceria com instituições culturais, de serviço 

ou publicas, promover atividades culturais 
(palestras, cursos, seminários, comemorações, 
homenagens) afins com as áreas de atuações do 
IHGMG: história, genealogia, antropologia, 
língua portuguesa, medalhística, etc.

Exemplos de programas:

• Cultivar Cultura.
• Divulgar e disponibilizar o acervo documental 

do IHGMH.
• Divulgar eventos e personagens históricos 

extraindo e destacando o valores humanos 
(morais e éticos) e exemplos importante para a 
formação da inteligência integral das gerações 
atuais e futuras.

• Divulgar e destacar princípios de moral e ética, 
e valores humanos.
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OBJETIVOS ESTRATÉGICOS

• Implantar um banco de informações sobre genealogia das 
famílias em Minas Gerais que seja referencia nacional.

• Estimular e facilitar as pesquisas genealógicas e os registros históricos das 
famílias em Minas e no Brasil.

RECURSOS TECNOLÓGICOS

• Usar os softwares existentes e disponíveis na internet de forma 
integrada.
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www.values.com
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A ORIGEM DA IDEIA

Escolhemos valores que esperamos que a maioria dos indivíduos
achei encorajador e relevante. Então, fornecemos uma mensagem
edificante baseada em cada valor, em um esforço para incentivar as
pessoas a tirar o melhor em si mesmas. Como organização não-
partidária e não-sectária, elaboramos cuidadosamente nossas
mensagens de serviço público para ter um apelo geral universal.

A pequena equipe da Fundação trabalha com uma rede de escritores,
diretores de arte e profissionais de produção. Esses indivíduos
representam uma ampla gama de ideais, pontos de vista e origens
culturais. A sua diversidade reforça a ideia de que os valores podem
servir de terreno comum para todos.

Como uma organização sem fins lucrativos que oferece anúncios de
serviço público, recebemos o generoso apoio do tempo de antena e
espaço de mídia de muitas empresas de TV, rádio e outdoor. A
Fundação não paga pelo tempo de ar ou espaço de mídia, mas sim
beneficia do espaço de mídia doado, o que permite que essas
mensagens sejam vistas e ouvidas em todo o mundo.

Sobre a FUNDAÇÃO PARA UMA VIDA MELHOR

A Fundação para uma Vida Melhor cria campanhas de
serviço público para comunicar os valores que fazem a
diferença em nossas comunidades. Essas mensagens
edificantes, que utilizam televisão, cinemas, outdoors,
rádio e internet, modelam os benefícios de uma vida
vivida por valores positivos.

Acreditamos que as pessoas são basicamente boas, e as
vezes só precisam de lembrete. Nós também
acreditamos que os valores positivos em que vivemos
valem mais quando os passamos.

O objetivo da Fundação para uma vida melhor é
oferecer mensagens inspiradoras para as pessoas em
todos os lugares como uma contribuição para a
promoção de bons valores, bons modelos e uma vida
melhor.
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OBJETIVOS ESTRATÉGICOS

• Disponibilizar e divulgar conhecimentos para formar o homem 
sustentável através do desenvolvimento da Inteligência integral.

• Divulgar conceitos e exemplos:
• Do bem e do bom;
• Dos princípios de moral e ética;
• De atitudes e ações sustentáveis;
• De histórias exemplares;
• Da arte na natureza e a arte natural.

Observação. 
O site brasileiro se justifica para trabalhar em 
especial as necessidades locais de nosso povo.
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www.bancodealimentos.org.br
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OBJETIVOS ESTRATÉGICOS

• Criar em Minas Gerais um Banco de Alimentos a 
exemplo da ONG Banco de Alimentos existente em São 
Paulo desde 1998, que atualmente alimenta mais de 
22.000 pessoas por dia.

BENEFÍCIOS SOCIAIS

• Combate à fome.
• Redução da poluição ambiental.
• Melhor qualidade da alimentação.
• Melhor saúde para os beneficiados.
• Educação para o ser sustentável.
• Melhor qualidade de vida.
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Atividade Descrição Benefícios sociais

COLHEITA URBANA Redistribuição de alimentos próprios 
para o consumo que seriam 
descartados

Além de combater a fome, evita que milhões de dejetos 
orgânicos poluam as cidades e o meio ambiente, gerando 
um ciclo sustentável e maior qualidade de vida.

PALESTRAS E WORKSHOPS Os workshops são palestras interativas, 
onde o auditório é convocado a 
participar com dinâmicas ou com 
opiniões sobre vídeos ou outros 
recursos audiovisuais utilizados 
pertinentes ao tema abordado em 
apresentação, conferindo à palestra 
um caráter mais prático.

Educação para uma alimentação saudável, nutrição, 
aproveitamento integral dos alimentos, o trabalho da 
ONG Banco de Alimentos, indicadores sociais e de 
desperdício.

ALIMENTANDO A 
TRANSFORMAÇÃO SOCIAL

Criado em 2007, o projeto 
“Alimentando a Transformação Social” 
conscientiza crianças e adolescentes 
sobre questões sociais, políticas, 
ambientais e de saúde, para promover 
uma mudança real de cultura.

Objetivo de levar elementos para que os jovens 
entendam sua responsabilidade na sociedade e 
aprendam conceitos como respeito à natureza e ao 
próximo, desenvolvimento sustentável, combate ao 
preconceito, entre outros. As apresentações podem ser 
feitas em escolas e empresas e a linguagem é adaptada 
para a idade dos participantes.

OFICINA SHOW

BANQUETERIA

A Oficina Show é uma apresentação de 
receitas baseada no aproveitamento 
integral dos alimentos, com enfoque 
na importância do uso de partes não 
convencionais na alimentação.

Educação para economia na alimentação, 
responsabilidade social, poder nutricional das cascas, 
folhas, talos e sementes, objetivando o desenvolvimento 
de uma gastronomia sustentável.

OFICINA DE IDEIAS Projetos especiais para empresas Conteúdos diferenciados sobre aproveitamento integral 
dos alimentos e sobre nutrição, estimulando o 
participante a debater o assunto e participar de ações de 
forma engajada e voluntária.
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